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Tyrimy kryptis (-ys): S 003 Vadyba

Tyrimo tikslas. Atliekant empirinj tyrima, nustatyti studenty ir asmeny, turiné¢iy nepilnameciy vaiky vartojimo
elgseng, jy skirtumus ir panasumus.

Reik$miniai ZodzZiai: elgsena, kaina, preké, sprendimas, vartojimas, veiksniai

Tyrimo metodas. Tyrimui atlikti buvo pasirinktas kiekybinis duomeny rinkimo metodas — dvi anoniminés
anketinés apklausos, skirtos tikslinéms auditorijoms. Apklausose dalyvavo studentai ir asmenys, turintys
nepilnameciy vaiky.

Tyrimo objektas — studenty ir asmeny, turin¢iy nepilnamecius vaikus, vartojimo elgsena.
Kiekybiniai duomenys pateikiami diagramose.

Rezultatai ir (arba) iSvados. Atlikto tyrimo rezultatai atkleidzia, kad studenty ir asmeny, turinéiy
nepilnamecius vaikus, vartojimo elgsena ar jprociai skiriasi nedaug. Abi respondenty grupés, t. y. daugiau nei 55
proc., zodj ,,vartojimas® supranta kaip i$laidas, skirtas tenkinti einamiesiems Zmogaus poreikiams, jsigyjant
galutinio vartojimo prekiy ir paslaugy. Apklausose dalyvave respondentai yra linke apsirtipinti reikiamomis
prekémis kelis kartus per savaite, apsipirkimui renkasi prekybos centrus, esanCius aréiau namy, ir prekybos
vietas, kuriose gali prekes jsigyti Zemesnémis kainomis. Tai darantys nurodé 38 proc. studenty ir 33 proc.
asmeny, turinéiy nepilnamecius vaikus. Analizuojant apsipirkimo sprendimo priémimag lemiancius veiksnius
pastebéta, kad didesnei studenty grupés daliai (31,8 proc.) sprendimg pirkti ar atsisakyti norimo pirkinio lemia
nuotaika, 0 asmeny, turinéiy nepilname¢ius vaikus, sprendima lemia turimas pinigy kiekis. Sj atsakymo varianta
nurodé 35 proc. respondenty. Nepaisant Sio skirtumo, abi respondenty grupés dazniausiai j parduotuve eina
turédamos planuojamy jsigyti pirkiniy sarasa. Tai darantys nurodé 34,8 proc. studenty ir 36 proc. asmeny,
turin¢iy nepilnamecius vaikus. Daugiau studenty nurodé, kad sprendima jsigyti tam tikras reikiamas prekes
priima savarankiSkai. Asmeny, turiné¢iy nepilnameciy vaiky, apsisprendima, kokio gamintojo, kokios kokybés ne
pirmo butinumo preke jsigyti, nulemia draugy, kolegy, Seimos nariy jtaka. Nors abiejy respondenty grupiy
pajamos Zenkliai skiriasi, dauguma vartojimo jpro¢iy yra panasis. Tai rodo, kad gaunamy pajamy dydis neturi
jtakos vartojimo elgsenai. Atlikus tyrimg nustatyta, kad daugiau nei 60 proc. ir vienos, ir kitos tikslinés
respondenty grupés atstovy yra linke planuoti savo biudzeta.

Originalumas ir (arba) praktinis reik§mingumas. Atlikus tyrima, nustatytas vartojimo elgsenos skirtumas tarp
studenty ir asmeny, turiniy nepilnamecius vaikus. ISsiaiSkinta, kokie pagrindiniai veiksniai lemia prekiy
pasirinkimg. Vartotojy elgsenos tyrimo rezultatai atskleidzia, kad tiek studenty, tiek asmeny, auginan¢iy
nepilnamecius vaikus, grupéms reikia skirti daugiau démesio tinkamiems vartojimo jpro¢iams formuoti.



