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Tyrimo tikslas. Ivertinti socialiniy tinkly jtaka mados vartotojams.

Reik§miniai Zodziai: karta, komunikacija, mada, mados industrija, socialiniai tinklai, vartojimas

Tyrimo metodai. Mokslinés literatiiros bei publicistiniy straipsniy analizé, kiekybiniy duomeny rinkimas ir
analizé.

ISvados: 1. Apzvelgus socialiniy tinkly raidg, galime teigti, kad socialiniy taky pirmtakai, atsirade, kaip paprastos
zinutés perdavimas elektroniniu btidu, per daugiau nei 30 mety evoliucionavo ] vieng svarbiausiy Siuolaikinio
zmogaus gyvenimo daliy. Jie leidzia Zmogui ieskoti informacijos, bendrauti su zmonémis i§ atokiausiy pasaulio
kampeliy bei apsipirkti neiséjus i$ namy. 2. Greiti poky¢iai socialinéje erdvéje pakeité ir vartojimo jprocius. Viena
didziausiy poveikiy sukelia artima aplinka. Zmonés socialiniuose tinkluose mato artimyjy turinj ir dél pasitikéjimo
arba pavydo nusprendzia pirkti tai, ka rekomenduoja jy draugai ar Seimos nariai. Taciau ne tik artimieji, bet ir pats
verslas turi jtakos pirkimui. Vartotojams yra svarbu, kad prekiy ar paslaugy Zenklai biity aktyvis bei turéty savo
balsa, kurj naudoty jvairioms socialinéms, ekonominéms ar kultirinéms problemoms iskelti. 3. Analizuojant
skirtingas kartas ir jy veikima socialiniuose tinkluose, buvo pastebétas ir skirtingas poveikis jy apsisprendimui
pirkti. Jauniausia Z karta — technologiné karta. Ji gimé ir uZaugo su internetu, iSmaniyjy jrenginiy augimu ir
socialinés erdvés kitimu, kuris leidZia jvairiausius darbus atlikti turint net mazg jrenginj kisenéje. Nors kol kas §i
karta negauna dideliy pajamy, tad atitinkamai jy pirkimo galia yra maZesné nei vyresniy karty, visgi §i karta auga
ir kiekvienais metais jy perkamoji galia didéja. Si karta sunkiau susikoncentruoja j ilgus vaizdo jrasus, tad
rinkodaros strategams $iai tikslinei auditorijai skirtas reklamas reikéty jtraukti j greitai besikeician¢ig informacija
turinCias programélés, tokias kaip Tiktok ar Instagram dienos istorijos.

Praktinis reikSmingumas. Socialiniy tinkly atsiradimas pakeité visa pasaulj ir tai, kaip jis veikia, leisdamas
zmonéms suartéti daug grei¢iau ir patogiau ne tik tarpusavyje, bet ir su zymiais prekiy ar paslaugy Zenklais.
Paskutinj deSimtmetj, socialinés medijos tapo ypac¢ galingu marketingo ginklu, padedanciu jvairioms industrijoms
populiarinti savo sitiloma produkcija bei ilgam pakeisti vartotojy pirkimo jprocius. Viena i§ industriniy Saky, kuri
tarsi buvo sukurta $iam socialiniy medijy amziui — mada. Mados pramoné socialinius tinklus naudoja ne tik ry$io
su klientu palaikymui, taciau ir pirkéjy analizei, taip iSsiaiSkindami biisimas tendencijas ir pritraukdami dar
daugiau potencialiy klienty.

Z Kkarta — tai toji karta, kuri uZaugo su technologijomis. Biitent ji augdama tampa ta tikslinés rinkos dalis, kuri gali
biti pasiekiama tik per socialines medijas, nes §ios kartos atstovai nuo mazens tampa pazangts skaitmenizavimui
bei iSmoksta technologinio rastingumo, kuris yra dar pakankamai naujas kity karty atstovams. Savo zinias jie
stengiasi perduoti ir tévams bei seneliams, tad daikty perkamumas naudojant socialinius tinklus auga tarp visy
karty.



