ORGANIZACIJOS ,MUILO LABORATORIJA”
IDEJY PREKES ZENKLO IR FIRMINES PAKUOTES
FORUMAS DIZAINAS

Tarptautiné moksliné
studenty konferencija

‘ KULTURINES BENDRUOMENINES

Vilma Bagdonaviciateé,
Dr. Kristina Budryté Genevicé, Geriita Sprindyté (vadovai)
Kauno kolegijos Meny akademija

Tyrimo tikslas. Sukurti tinkamiausig Siuolaikiska ir atvirg bendruomeninés organizacijos ,,Muilo
laboratorija“ vizualinj stiliy ir originalig pakuote, kuri atspindi organizacijos vertybes, paslaugas ir bus
atpazjstama vartotojams.

ReikSminiai ZodzZiai: dizainas, tvari pakuoté, socialinis verslas, vartotojy sgsajos, vizualinis identitetas

Tyrimo metodai. Darbe taikomi jvairtis tyrimo metodai: apraSomuoju ir istoriniu metodu apzvelgiami
jvairtis socialiniai verslai ir tvaraus dizaino pavyzdziai, taip pat naudojant analogisky dizainy analizg,
lyginamuoju aspektu gretinamos skirtingos praktikos.

Rezultatai ir / arba iSvados. Apzvelgus ,,Muilo laboratorijos* veikla, matyti, kad kultiirinés
bendruomenés atsiradimg ir augima, paskatino ,,Kaunas 2022 kuriama programa ir jos tikslai. Muilo
laboratorija — kiirybinis, kulttirinis, bendruomeninis verslas Kauno senamiestyje, kurio vizija — jgalinta,
sustiprinta ir apjungta, kiirybinga senamiesc¢io bendruomené. ISanalizavus Socialinio verslo ir muilo
produkcijos analogy vizualinius identitetus galima pastebéti bendrg bruoza — tai spalvos, Kaip
efektyvios priemonés naudojimg. Socialinio verslo analogai nebijo modernaus, daznai jaunatviskai
laisvo stiliaus, o muilo produkcijos analogai zvelgia j produktg per kiirybos prizme ir pasakoja savitg
istorija, naudojant kompozicijos harmonizavimo priemones, spalva ir tekstdrinius sprendimus.
Analizuojant prekés zenklo svarbg ir esminius elementus atsiskleidzia prekés zenklo kaip asmenybés
vizualinio identiteto aktualumas, kuris per kuriamas Zenklo vertybes, vizualg, kompozicijos elementy
suteikiama nuotaikg ieSko sgsajy su vartotoju, pritraukia norima vartotojy grupe ir uzmezga bendryste.
Tvaraus produkty pakuociy pavyzdziai rodo tvarumo ir dizaino sasajas, kurios Siuolaikiniame pasaulyje
negali buti pamirstos, o dizainerj i$skiria kaip kultiiros ir estetikos formuotoja. Taip pat iSskiriama
pakartotinio naudojimo nauda, kuri apsaugo nuo atsinaujinanciy atlieky. Tvaraus pakavimo sgvoka Siy
dieny prekiniy zenkly kontekste uzima svarbia pozicija, todél naujai besikuriantis Zenklas turi tenkinti
pirkéjy lukeséius ir pradéti mastyti kaip jtraukti tvarumo principus j savo prekés zenklo misija.
Asmeniniai meniniai sprendimai sudaryti atsizvelgus | atliktg tyrimg ir muilo laboratorijos veiklas,
vertybes. Todél sukurti dizainai pasizymi individualumu, dinamika, kuriamu moderniu vaizdu,
artimomis turin¢iomis sgsajy su veikla spalvomis, ieSkoma atvirumo, vaizdo skatinan¢io bendruomenés
jtraukima.

Originalumas ir / arba praktinis reikSmingumas. Pagal atlikta tyrimg sukurti originaliis vizualinio
identiteto sprendimai (1-3 pav.), kurie bus pritaikyti tolimesniame jgyvendinimo etape. Placiau
nagrinéjamas prekinio zenklo vizualinio stiliaus vaidmuo, vartotojo sgvokos ir tvaraus pakavimo
reik§me.
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