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Tyrimo tikslas. Pasitlyti rekomendacijas teisingo lo§imo punkty reklamos pateikimui vaiky atzvilgiu ir suaugusiy
zmoniy auditorijai, kurie bus atsargesni patikint ne Simtaprocentinés sekmeés reklamomis ir privers susimastyti
apie losimo pasekmes.

ReikS§miniai ZodZiai: azartas, internetas, loSimas, pinigai, praloSimas, priklausomybé, reklama, vaikai.

Tyrimo metodai. Mokslinés literatiiros analizésS metu isanalizuoti lo§imo reklamy tipai, iSryskinti neigiamo
poveikio visuomenei aspektai bei iSanalizuotos losimo reklamy skatinimo losti motyvai. Atlikta palyginamoji
skirtingy tipy reklamos poveikio analizé.

Rezultatai ir / arba iSvados.

Ivairiose medijose bei televizijoje daznai galima iSvysti reklama apie azartinius zaidimus. Reklamos idéja —
pritraukti kuo daugiau Zmoniy, siekianciy lengvai prieinamy pinigy. Tokia reklama daZniausiai talpinama
internete, kuriame kasdien lankosi dauguma vaiky ir jaunuoliy, kuriuos ypa¢ lengva paveikti, panaudojant
zaidybinius metodus pritraukti loSimams bei kuriy psichika itin lengvai paZeidziama. Toks poveikis sukelia
patologinj sutrikimg — priklausomybe azartiniams loSimams, o to pasekméje ir potraukj nusikalstamai veiklai.
Taigi, reklama daro tiek tiesioginj, tiek pasamoninj poveikj zmogui, kurie jtakoja materialinés bei visavertés
gerovés praradimus.

Reklamuojant azartinius losimus, reikia atsizvelgti | tam tikras taisykles, kuriy privaloma laikytis. Reklama reikia
pateikti aiSkiai, neapgaulingai, teikiant tikslig ir nedviprasmiska informacija. Jos vaizdavimas negali buti keliamas
vaikams lengvai prieinamoje vietoje. Pateikus reklamg taip, kad ji parodyty, jog ne visiems Zmonéms pasiseka
laiméti tam tikrg pinigy sumas, sustabdyty daugelj zmoniy nuo priklausomybés ir azarto losti. Kvietimas negali
reprezentuoti Simtaprocentinés seékmes, toks reklamos istransliavimas neatitinka tikrovés. Laisvai reklamuoti tam
tikrg loSimo punktg ir pan. galima tik loSimy organizatoriy sukurtose svetainése.

Originalumas ir / arba praktinis reik§mingumas. Si tema néra nauja, bet dar vis kurianti skaudzias pasekmes
visuomenei. Daugelis loSian¢iy Zmoniy tampa priklausomi nuo azartiniy zaidimy, ypac vaikai. Atsizvelgiant j
istatymus, reklamos neturéty skatinti priklausomybés azartiniams loSimams, kurie pakenkty Zzmoniy gerovei. Pagal
tyrimo metu sudarytas rekomendacijas, teisingai sukurta loSimo punkto reklama, nebus patalpinta j nemokamai
prieinamas socialinio tinklo vietas, taip pat nesukels neigiamo poveikio vaikams ir privers pagalvoti suaugusiy
zmoniy auditorija, apie loSimo pasekmes.



